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UNCTAD: América Latina debe
diversificar sus relaciones
comerciales
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(Doha) América Latina no tiene que escoger entre Estados Unidos y China para aprovechar la
reorganizacién del comercio mundial, afirmé Luz Maria de la Mora, directiva de la Organizacién de
Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo (Unctad).

De la Mora, directora de la Division de Comercio Internacional y Productos Basicos de la Unctad, dijo a la
agencia Bloomberg durante el Foro Mundial de Inversiones 2026 en Doha, Catar, que ambas economias
son fundamentales para América Latina, tanto como destinos de exportacién como proveedores de bienes
€ insumos.

En medio de las tensiones entre ambas potencias, el desafio de la regidn es diversificar sus relaciones
comerciales y de inversion, identificar ventajas competitivas y fortalecer la participacién en las cadenas
globales de suministro, destacé.

China es el principal socio comercial de varios paises sudamericanos, mientras Estados Unidos ocupa esa
posicién para México y algunas economias centroamericanas y caribefas, indicé.
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Considero la funcionaria que los paises latinoamericanos deben abordar la relacién con ambas potencias
desde una perspectiva practica, aprovechando las oportunidades que ofrecen sus mercados y sus cadenas
productivas.

Sobre las oportunidades de América Latina ante la transformacién del comercio, apunté que la region tiene
la oportunidad de integrarse a las cadenas de valor, pues es rica en recursos naturales que estan muy
demandados.

Explicé que la oportunidad para los paises latinoamericanos consiste en identificar las actividades en las
cuales pueden especializarse y participar en diferentes etapas de produccion.

Uno de los ejemplos que menciond es el cobre, un mineral critico para la transicion energética y el
desarrollo de infraestructura eléctrica, asi como el litio, cuya demanda estd vinculada con nuevas
tecnologias y procesos industriales.

Alerté que la diversificacion comercial debe formar parte de una estrategia que permita a América Latina
identificar sus ventajas competitivas, superar los obstaculos que limitan su participacién en las cadenas
globales de valor y aprovechar el comercio como una herramienta para impulsar el crecimiento econémico
y mejorar las condiciones de vida de la poblacion.
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